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Biznes juz wie, ile moze zyskac
na wspleraniu kultury
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+ Zakopianski teafr Witkacego wspiera Fiat Chrysler Polska. Na zdjeciu préba spektaklu ,Snieg” wedtug prozy Stanistawa Przybyszewskiego
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Opery Wroctawskiej

- Jako instytucja kultury o randze
strategicznej, z wiodaca rola w kraju

| Znaczgca pozycjg wsrod instytucii
europejskich, stwarzamy dobre warunki dla
wspotpracy z biznesem. Zapraszajac firmy,
wiemy, ze oznacza to dla nas rozpoczecie
poszukiwania fakiego sposobu dziatania,
zeby cele biznesowe obu partnerow - nasze
| sponsora - zostaty zrealizowane. Wachlarz
rozwigzan jest duzy. Od sponsoringu catego
sezonu, wybranych premier i wydarzen
specjalnych, sponsoringu 16z, wsparcia
technologicznego i produktowego,
wspierania dziatan edukacyjnych,
wydawniczych, wynajmu pomieszczen na
konferencje i spotkania biznesowe, az do
specjalnych projektow interesujgcych dla
naszych partnerow. Ten aspekt potgczyt
nasze dziatania z dziataniami naszego
sponsora strategicznego KGHM Polska
Miedz. Dzieki bogatej ofercie i elastycznosci
umozliwiamy naszym partnerom dostep do
elitarnej i opiniotworczej grupy odbiorcow
oraz wspieramy kreowanie wizerunku firmy
partnerskiej poprzez sztuke. Skutkuje to
korzySciami wizerunkowymi oraz
warfosciami zwigzanymi z promocja

| reklama. o®

FINANSE | Site 1 atrakcyjnosc instytucji kultury doceniaja najwieksze polskie koncerny, zagraniczne konsorcja

1 liderzy prywatnego biznesu. Sa nawet

JACEK CIESLAK

zadko w naszej rzeczywistosci
zdarza sie, by budzet instytucji
artystyczne] wystarczat na
urzeczywistnienie jej planow,
szczegolnie takich, ktore maja
wysoki poziom artystycznyisa
najatrakcyjniejsze dla stuchaczy i widzow
- powiedziat ,Zyciu Regionow” Wojciech
Nentwig, dyrektor Filharmonii Poznan-
skiej, instytucji samorzadu wojewoddztwa
wielkopolskiego.

Co pozostaje szefom takich placoéwek?
Zabieganie, by ich budzety podstawowe,
zapewniane przez organizatora, byly jak
najwyzsze, ale takze znajdowanie srod-
kow ze zrodet zewnetrznych. Tych szukac
mozna w konkursowych programach
operacyjnych oglaszanych przez resort
kultury oraz podlegle mu instytuty, u me-
cenasow, sponsorow i darczyncow pry-
watnych.

Nie jest to latwe, poniewaz z gwiazda-
mi, majacymi kalendarze wypeinione na
wiele lat, trzeba umawiac¢ sie na wiasne
ryzyko, jeszcze przed zdobyciem spon-
sora.

- Wymarzonym modelem wspolpracy
Z mecenasamiisponsoramijest zawiera-
nie umow kilkuletnich - moéwi dyr. Nen-
twig. - JesteSmy beneficjentami kilku

takich. Bez tych przyjaznych, wspierajg-
cych nas 0sob oraz firm, nie byloby nie-
ktorych naszych wydawnictw plytowych,
uhonorowanych prestizowymi, miedzy-
narodowymi nagrodami. Ale oproécz
wsparcia finansowego, wazng wartoscig
jest dla nas tworzenie dobrej atmosfery
wokol instytucji, co w naszym przypadku
Swietnie czyni liczacy prawie 200 0sob
Klub Przyjaciot Filharmonii Poznanskie;.

Sponsorem glownym jest Fundacja
VRP, partnerem Wydawnictwo Poznan-
skie, zas sponsorami Kreisel, Utal, Mie-
dzynarodowe Targi Poznanskie, Albert
Riele, Konimpex Invest i Mercedes-Benz.

Potentaci sztukii biznesu

W sponsoringu czesto sprawdza sie
zasada, ze najwieksi lubig dziata¢ z naj-
wiekszymi. Dlatego KGHM wspolpracuje
z Opera Wroctawska. Jako spotka gieldo-
wa, posiadajaca aktywa na trzech konty-
nentach, angazuje sie w rozwoj regionow,
w ktorych prowadzi dziatalnosc.

- W sposob szczegolny dbamy o roz-
woj Zagtebia Miedziowego i Dolnego
Slaska - zapewnia Justyna Moson, rzecz-
nik prasowy KGHM. - Jednym z kluczo-
wym celow sponsoringu jest wzmacnia-
nie wizerunku KGHM jako mecenasa
kultury i sztuki. Wydatki na kulture sta-

nowia Kkilkanascie procent Srodkow
przeznaczanych na sponsoring. Strategia

jest Scisle zwiazana z prospolecznym

modelem biznesu. KGHM od lat zajmuje
czolowe miejsce w prestizowym Respecet
Index, pierwszym w Europie Srodkowo-
-Wschodniejindeksem spotek spolecznie
odpowiedzialnych.

- Wierze, ze trwale, dlugofalowe relacje
- a takie nas interesuja - sg efektem
przemyslanej strategii dziatania. To wa-
runek konieczny do zbudowania zaufa-
nia i wzajemnego zZrozumienia - mowi
Ewa Filipp, wicedyrektor Opery Wro-
ctawskiej.

W latach 2011-2015 1w 2017 r. KGHM
wspotpracowal z Opera Wroclawska
POprzez sponsorowanie premier i mega-
widowisk lub dzialalnosci opery. Doty-

79

DLA SPONSORA ISTOTNE

SA PAKIETY RODZINNE,
WARSZTATY, ZAJECIA
FDUKACYINE, ZNIZKI NA BILETY,
POKAZY SPEKTAKLI

NA WYEACZNOSC

[acy mecenasi, ktorzy wspieraja teatry anonimowo...

czyto to ,Kniazia Igora”, ,Skrzypka na
dachu”, ,Balu maskowego”.

Oprocz typowych swiadczen promo-
cyjnych z wykorzystaniem logotypu
sponsora i wskazania sponsorskiego,
KGHM korzystatl z kart VIP oraz normal-
nych kart wstepu na spektakle premiero-
we irepertuarowe, z mozliwosci zwiedza-
nia kulis Opery i spotkan z artystami.

W grudniu 2017 r., opera data KGHM
zaproszenia na spektakl, polaczone ze
zwiedzaniem gmachu i spotkaniem
z gwiazdami dla grupy przybytych na
zaproszenie koncernu gosci z Chile,
ktorzy sa partnerami biznesowymi.

Opera goscita w Lubinie ze spektaklem
baletowym ,Karnawat zwierzat”. Koncern
ma tez zapewniona mozliwosc korzysta-
nia z infrastruktury instytucji.

KGHM i Opera prowadza rozmowy
0 wspolpracy w 2018 .

Fascynacja wyjatkowoscia

Koncerny doceniajg lokalizacje insty-
tucji - dotyczy to kurortow, a takze jej
wyjatkowos¢ 1 repertuar. Tak bylo
z przedstawieniem ,Takie male nic”
w Teatrze Witkacego. Jest on nostalgicz-
nym powrotem do przedwojennego
Swiata pieknych kobiet, eleganckich
mezczyzn, rautow, klimatycznych kawiar-
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ni. W variétés Spiewane sg najpiekniejsze
piosenki filmowe z repertuaru Hanki
Ordonowny, Miry Ziminskiej, Adolfa
Dymszy, Eugeniusza Bodo. Mozna usly-
sze¢ refren przeboju ,Powrdé¢émy jak za
dawnych lat”.

- Wiasnie wtedy powstala pierwsza
firma ,Polski Fiat” - mowi Beata Dzieka-
nowska z Fiat Chrysler Polska. - Wyda-
rzenie teatralne stato sie dla nas dobra
okazja do podkreslenia prawie stuletniej
obecnosci firmy w Polsce.

Wiasnie od , Takie male nic” rozpocze-
la sie wspolpraca FCA z Teatrem Witka-
cego w Zakopanem.

- Poniewaz wspolpraca ukladata sie
fantastycznie i byliSmy bardzo zadowo-
leni z mozliwosci zaistnienia wspolnie
z tak wyjatkowym partnerem, postano-
wiliSmy kontynuowac jg rOwniez w szcze-
golnym dla teatruroku - 33-lecia zatoze-
nia zakopianskiego teatru.

Mowila o tym obecna na jubileuszu
Henryka Bochniarz, czltonek rady nad-
zorczej FCA Poland. - Objecie mecena-
tem przez FCA tego donioslego wydarze-
nia jest wyrazem naszego uznania dla
teatruidla panstwa zastug i pasji tworze-
nia (...). Zakoncze slowami patrona teatru,
Stanistawa Ignacego Witkiewicza
z ,Szewcow”: ,Lepiej skonczy¢ nawet
w pieknym szalenstwie niz w szarej,
nudnej banalnosci i marazmie”.

- Nie lubie slowa sponsor, bo jego
brzmienie: sssponsor kojarzy mi sie
z pokuszeniem, zwigzaniem... Wole my-
Sle¢ - darczynca, choc¢ to pewnie zbyt
patetycznie brzmi: czynigcy dobro dla
teatru, dla sztuki. Wielu naszych darczyn-
cow to ludzie, ktorzy najpierw byli gosc-
mi Teatru Witkacego, pokochali to, co
robimy i postanowili nam pomaoc. Tak
stato sie z firma Gourmet Foods - mowi
Andrzej St. Dziuk, dyrektor teatru.

Na samym poczatku istnienia teatru -
rozumianego jako teatr-schronisko dla
,featratow” - zespdt podawal widzom
herbate, przed i po spektaklu. - Wlasci-
cieleiprezesi Gourmet Foods, doceniajac
ten gest wobec naszych przyjaciol-wi-
dzow, zaoferowali nam swoja herbate -
mowi dyr. Dziuk. - Od kilkunastu juz lat
czestujemy herbatg Dilmah, rzecz jasna
bezplatnie.

Niektorzy darczyncy wspieraja teatr
finansowo.

- Andrzej Glinski, niezyjacy juz nasz
przyjaciel, wspierat moje pomysty i cze-
Sciowo, ale istotnie, finansowal premiery
- przypomina dyrektor. - Pragnal pozo-
sta¢ anonimowy, tak jak inni nasi dar-
czyncy. JesteSmy im wszystkim bardzo,
bardzo wdzieczni.

Glowne zrodlo finansowania teatru
stanowi dotacja z Urzedu Marszatkow-
skiego Wojewodztwa Malopolskiego.

Magia regionu

Aby wiedzie¢ jakiego rodzaju swiad-
czenia cenia sobie sponsorzy-patroni,
instytucja musi znac swoich odbiorow.

- Wiemy kto chodzi do Wybrzeza, to sa
efekty blisko trzyletnich badan publicz-
nosci - mowi Marcin Trzeciakowski, szef
marketingu Teatru Wybrzeze, instytucji
samorzadu wojewodztwa pomorskiego,
wspieranej przez Sopot, a wspolprowa-
dzonej przez resort kultury. - To widow-
nia aktywna zawodowo, czyli w wieku
25-60 lat, glownie widz indywidualny.
Dwie trzecie decyzji o wyjsciu do teatru
podejmujg kobiety. 80 procent widowni
to mieszkancy Trojmiasta, z tego zas 75 to
mieszkancy Gdanska. Odwiedza nas 100
tys. osob rocznie. Sa to kluczowe infor-
macje dla naszych partnerow. Istotne sq
rowniez swiadczenia dla ich pracowni-
kow: pakiety rodzinne, warsztaty, zajecia

+0pera Wroctawska wspotpracuje z KGHM

edukacyjne, znizki na bilety, pokazy
spektakli na wytacznosc.

Podstawowe pytanie brzmi: jaki pro-
cent budzetu powinien pochodzi¢ ze
Srodkow sponsorskich.

- Wszystko zalezy od rodzaju instytucji
- uwaza Trzeciakowski. - Londynski The
National Theatre pokrywa blisko polowe
kosztéw z dzialan sponsorskich, fundacji
iindywidualnych dotacji. W Polsce jeste-
smy blizej do proporcji 80 proc. z dotacji,
a 20 proc. budzetu ze sprzedazy biletow,
karnetow, plakatow, dziatan marketingo-
wych, sponsoringu, wynajmu.

Trudno okreslic, ile dobrze prowadzo-
na instytucja powinna mie¢ w budzecie
Srodkow ze sponsoringu.

- Powinna mie¢ przede wszystkim
zdolnos$¢ nawigzania wspoltpracy z part-
nerami biznesowymi - podkresla Marcin
Trzeciakowski. - Warto podkreslic istotny
wplyw organizatorow teatrow, czyli
wtadz samorzadowych, na ewentualnych
sponsorow i partnerow. Jesli przyjrzymy
sie dokladnie afiszom polskich instytucji
mozemy zobaczyc, ze w wiekszosci spon-
sorami sa przedsiebiorstwa z udziatem
samorzadow.

- Dziatania wspierajace inicjatywy
kulturalne w Polsce od lat wpisane sg
W naszg strategie - mowi Justyna Pior-
kowska z firmy Ziaja. - Szczegolnie
bliskie sa nam te zwigzane sa z Pomo-
rzem. JesteSmy bowiem firma z tego
regionu. Czerpiemy stad inspiracje przy
tworzeniu preparatow, a sponsorowanie
trojmiejskich inicjatyw i instytucji kul-
tury jest naturalnym uklonem w kierun-
ku mieszkancow. Od kilkunastu lat je-
stesmy partnerem i mecenasem Teatru
Wybrzeze, od dwoch lat wspieramy
Teatr Muzyczny w Gdyni, w ubieglym
roku rozpoczeliSmy wspotprace z Te-
atrem Szekspirowskim. Od ponad
dziesieciu lat partnerujemy dziatalnosci
sopockiego BART-ui polskiej Filharmo-
nii Kameralnej. Stale uczestniczymy we
wspieraniu kluczowych dla regionu fe-
stiwali, jak Gdanski Festiwal Muzyczny
iJazz Jantar. Ten ostatni stat sie jednym
z najwazniejszych festiwali jazzowych
w Polsce, w ulubionym muzycznym
gatunku zatozyciela firmy, prezesa Ze-
nona Ziai.

Bardzo trudno jest dokladnie okreslic
wplyw dziatan zwigzanych ze sponsorin-
giem na wyniki sprzedazowe, poniewaz
sa one rezultatem wielu dziatann marke-
tingowych firmy. - Co nie oznacza, ze nie
widzimy efektow tej dzialalnosci - po-
wiedziatla Justyna Piérkowska. - Czesto
spotykamy sie z wyrazami sympatii na-
szych klientow, ktorzy widzqg i doceniajq

KALEJDOSKOP KULTURY

wkilad finansowy firmy Ziaja w rozwoj
kulturalny regionu.

Rozmowy o przedluzeniu wspolpracy
zaczynaja sie od rozliczenia poprzedniej
umowy. - Newslettery, media spoleczno-
Sciowe, miejsce w repertuarze ina afiszach
to najczesciej gtlbwna 0§ umowy - mowi
szef marketingu Wybrzeza. - Mamy swiet-
ng frekwencje, zazwyczaj okoto 100 pro-
cent, dlatego jest to przyjemna formal-
nosc¢, ale nie kluczowy punkt umowy.

Rozstania i podatki

Wybrzeze dlugo wspolpracowato
z firma Energa.

- Bylo to istotne wsparcie zwlaszcza
przy organizacji festiwalu Wybrzeza
Sztuki - mowi Marcin Trzeciakowski. -
Jednak dwa lata temu spoélki Skarbu
Panstwa zmienily swoje cele i angazuja
sie w innych obszarach, przynajmniej
w wojewodztwie pomorskim.

»Logan Richardson
na Festiwalu Jazz Jantar
w roku 2016. Od lat
sponsorem imprezy
jest firma Ziaja
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M. GROTOWSKI

Inaczej zachowala sie grupa GPEC. -
Wspotpracujmy juz 6smy sezon. Otrzymu-
jemy od nich biezace wsparcie naszej
dzialalnosci, ale dzieki nim wymieniliSmy
np. oSwietlenie budynku gléwnego teatru.
W programie ,Wspolne dzialanie - lokalne
zaangazowanie”, prowadzonym przez
Grupe GPEC, zorganizowaliSmy specjalne
przedstawienie z udzialem pracownikow
grupy dla dzieci z gdanskich placowek
wychowawczych i Fundacji Hospicyjnej -
podkresla Trzeciakowski.

Wciaz nie rozwigzang kwestia, pomimo
wielu zapowiedzi, pozostaja znaczace
odpisy podatkowe za wspieranie kultury.
Mozna odnie$¢ wrazenie, Ze Sponsorzy
do sytuacji juz przywyKkli.

- Korzysci natury podatkowej nie sq
kluczem przy decyzji o wsparciu benefi-
cjenta - uwaza Justyna Pidrkowska
z firmy Ziaja. - Ale oczywiScie zawsze
z perspektywy prowadzenia dzialalnosci
gospodarczej mozliwosci, jakie daje
ustawodawstwo podatkowe, sa istotne
przy analizie kosztow. Przede wszystkim
liczy sie jednak dla nas chec¢ polaczenia
marki z ciekawym projektem.

Firmy bacznie obserwujg rozwoj
wspieranych instytucji.

- Cieszy on nas, jest zrodlem satysfak-
¢ji, daje poczucie bycia czescig ich sukce-
su - mowi Justyna Piorkowska. - Nie je-
stesmy jednak tylko biernym obserwato-
rem. Od dwoch lat, jako laureat
w kategorii Mecenas, Ziaja jest cztonkiem
kapituly majacej wpltyw na wybor finali-
stow przy najwazniejszych dla regionu
plebiscytach kulturalnych: Splendor
Gedanensis oraz Pomorska Nagroda
Artystyczna. e®
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PISALISMY 0 TYM:

Samorzgdowe kodeksy reklamowe
maja poprawic wyglad miast.

Reklama dzwignig chaosu”
S lutego 2018 .
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